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Entwicklung der DIY-Sortimente allgemein 

Warengruppendynamik  

2015 / 2005 nach 

Sortimentsbereichen: 

Vergleich Umsatzentwicklung 

Bau- und Heimwerkermärkte 

versus Gesamtmarktentwicklung  

-5,1%

6,9%

2,8%

-5,8%

-1,6%

13,3%

36,8%

5,4%

12,6%

19,3%

Heimwerkersortiment

Baustoffsortiment

Gartensortiment

Erweiterungssortiment

DIY Kernsortiment

Bau- und Heimwerkermärkte

Gesamtmarkt

-5,1%

6,9%

2,8%

-5,8%

-1,6%

13,3%

36,8%

5,4%

12,6%

19,3%

Heimwerkersortiment

Baustoffsortiment

Gartensortiment

Erweiterungssortiment

DIY Kernsortiment

Bau- und Heimwerkermärkte

Gesamtmarkt

IFH KÖLN, klaus peter teipel | research & consulting 
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Entwicklung der Sortimente im Bereich Heimwerken 

Warengruppendynamik 

2015 / 2005 nach 

Sortimentsbereichen: 

Vergleich 

Umsatzentwicklung Bau- 

und Heimwerkermärkte 

versus Gesamtmarkt-

entwicklung  

-2,0%

0,8%

-4,3%

-23,4%

12,0%

-8,9%

2,0%

-20,2%

-17,3%

17,1%

36,3%

17,0%

-14,8%

-6,0%

13,5%

24,2%

8,0%

3,6%

13,2%

34,4%

Eisenwaren, Schlösser, Beschläge, Sicherungstechnik

Werkzeuge/Maschinen/Reinigungsgeräte/Zubehör

Tapeten, Anstrichmittel, Malerbedarf und Zubehör

Dekoration, Heimtextilien und Zubehör

Elektroinstallation

Sanitär Installationsbedarf, Badausstattung, Sanitärelemente

Heizung inkl. Heißwasser und Klimageräte

Bodenbeläge (inkl. Holzböden, Laminat ) und Zubehör

Holz-/Kunststoffverkleidung, Rauholz, Zuschnitt

Leuchten, Lampen und Zubehör

Bau- und 
Heimwerkermärkte

Gesamtmarkt

IFH KÖLN, klaus peter teipel | research & consulting 
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Entwicklung der Sortimente im Bereich Garten 

-14,2%

-14,5%

-5,7%

12,6%

0,9%

10,0%

79,0%

-6,1%

5,5%

-6,4%

40,1%

-2,5%

1,8%

138,2%

Grün Indoor

Grün Outdoor (inkl. Saatgut)

Düngemittel, Erden, Pflanzenschutz

Gartengeräte/-maschinen und Zubehör

Garten-/Balkonmöbel

Sonstige Gartenausstattung, Holz im Garten, Wasser im 

Garten

Grillen im Garten

Bau- und Heimwerkermärkte

Gesamtmarkt

Warengruppendynamik 

2015 / 2005 nach 

Sortimentsbereichen: 

Vergleich 

Umsatzentwicklung Bau- 

und Heimwerkermärkte 

versus Gesamtmarkt-

entwicklung  
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Entwicklung der Sortimente im Bereich Baustoffe 

IFH KÖLN, klaus peter teipel | research & consulting 

23,1%

37,1%

-6,9%

12,0%

-17,2%

30,4%

66,9%

40,3%

23,4%

13,1%

Baustoffe inkl. Be- und Entwässerung

Innenausbau, Trockenbau

Bauelemente

Bauchemie

Fliesen
Bau- und Heimwerkermärkte

Gesamtmarkt

Warengruppendynamik 

2015 / 2005 nach 

Sortimentsbereichen: 

Vergleich 

Umsatzentwicklung Bau- 

und Heimwerkermärkte 

versus Gesamtmarkt-

entwicklung  
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-22,4%

-7,5%

10,2%

-43,7%

-23,6%

-14,4%

21,5%

-10,4%

10,0%

8,4%

27,9%

-19,4%

60,2%

39,4%

23,8%

9,7%

Freizeit, Spielwaren, Basteln und Camping

Klein- und Selbstbaumöbel inkl. Küchen

Haushaltswaren, Elektro-Kleingeräte 

CE und CE-/Telefon-Zubehör

Fahrräder und Zubehör

Heimtierbedarf (inkl. lebende Tiere)

Autozubehör /-teile /-reifen

Saisonartikel/Sonstiges

Bau- und Heimwerkermärkte

Gesamtmarkt

Entwicklung der Erweiterungssortimente 

Warengruppendynamik 

2015 / 2005 nach 

Sortimentsbereichen: 

Vergleich Umsatzent-

wicklung Bau- und 

Heimwerkermärkte 

versus Gesamtmarkt-

entwicklung  

IFH KÖLN, klaus peter teipel | research & consulting 
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IFH Institut für Handelsforschung GmbH 

Dürener Str. 401b / 50858 Köln 

T  +49 (0) 221 / 94 36 07-70 

F  +49 (0) 221 / 94 36 07-59 

info@ifhkoeln.de 

www.ifhkoeln.de 

Vielen Dank für Ihre Aufmerksamkeit! 

Boris Hedde 

Geschäftsführer 

IFH Köln 

Telefon:  +49 (0) 221 943607-10  
E-Mail: b.hedde@ifhkoeln.de 
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IFH Köln / ECC Köln – Wer wir sind. 

Märkte. Kunden. Strategien.  

Als Brancheninsider liefert das IFH Köln Information, Research und  

Consulting zu handelsrelevanten Fragestellungen im digitalen Zeitalter. 

Seit 1929 ist das IFH Köln erster Ansprechpartner für unabhängige, fundierte Daten, Analysen, 

Konzepte und Strategien, die Unternehmen erfolgreich und zukunftsfähig machen.  
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Kundenbotschaft … 

Konsumenten lieben  

Unternehmen mit mehreren 

Vertriebskanälen. 
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Cross-Channel ist die einzige Zukunft 

Multi-Channel-Händler werden von deutschen Online-Shoppern am positivsten wahrgenommen. 

ECC Köln: Cross-Channel im Umbruch – Das Informations- und Kaufverhalten der  

Konsumenten Vol. 7, Köln, 2015. 

B = Signifikanz zu Online-Pure-Playern 

C = Signifikanz zu stationären Händlern 

B, C 

B, C 

B, C 

B 

Multi-Channel-Händler Online-Pure-Player Stationäre Händler

altmodisch 

kundenunfreundlich 

langweilig 

unseriös 

misstrauen erweckend 

unsympathisch 

unzuverlässig 

innovativ 

kundenfreundlich 

spannend 

sympathisch 

zuverlässig 199 ≤ n ≤ 466 

B 

B 

B, C 

seriös 

vertrauensvoll 


